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1. Sazetak

Clanice Inicijative Gradanke za ustavne promjene su u periodu od 1.9. do 30.9.2016. radile monitoring
Sest bh. medija i to: 2 Stampana medija — dnevne novine Oslobodenje i Nezavisne novine, 2 televizije —
RTRS i FTV i 2 internet portala — www.klix.ba i www.glassrpske.com. Fokus monitoringa su bile teme koje
se ti€u ravnopravnosti polova i Zenskih ljudskih prava, kao i teme o ustavnim promjenama. Analizirano je
ukupno 5908 medijskih sadrzaja od kojih se samo u 29 slucajeva ili 0,50% spominju monitorisane teme
(Tabela 1) i to iskljuéivo one koje se ticu ravnopravnosti polova i Zenskih ljudskih prava, dok ustavne
promjene tokom 30 dana monitoringa navedenih medija nisu bile predmet izvjeStavanja.

Medij Ukupan broj objavljenih Broj tesktova u koji govore  Broj tekstova koji govore o
tekstova/priloga o ravnopravnosti ustavnim promjenama
polova/Zenskim ljudskim
pravima
klix.ba 600 6 0
glassrpske.com 671 2 0
RTRS 859 8 0
FTV 314 3 0
Oslobodenje 1938 8 0
Nezavisne novine 1526 2 0
UKUPNO: 5908 29 0
Tabela 1

Na Radio Televiziji Republike Srpske i Federalnoj televiziji tokom 30 dana monitorisane su lzborne
hronike kako bismo dobili podatke o tome ko, koliko i o kojim temama govori u kontekstu Zenskih
ljudskih prava tokom izborne kampanje za Lokalne izbore 2016, kao i da li kandidati i kandidatkinje
problematizuju pitanje sadasnjeg diskriminatornog Ustava BiH kao korjena i uzroka nekih direktnih ili
indirektnih problema s kojima se susreéu gradani i gradanke u svojim lokalnim zajednicama.

U Izbornim horinikama emitovano je ukupno 1173 priloga u kojima su kandidati i kandidatkinje politickih
partija iznosili probleme u lokalnim zajednicama, kao i programe, prijedloge i rjeSenja. Od ukupnog broja
emitovanih priloga u samo njih 11 ili 0,93% slucajeva su spomenute teme politicke (pod)zastupljenosti
Zena, generalno se govorilo o poloZaju Zena, o pitanju reproduktivnog zdravlja i politici radanja,
diskriminaciji, pravima maijki i sigurnosti Zena. Ustavne promjene nisu bile jedna od tema niti jednog
emitovanog priloga.

Predmet monitoringa su bila i dva Stampana medija — dnevni listovi Nezavisne novine i Oslobodenje.
Monitorisana su ukupno 52 dnevna izdanja novina (26 izdanja Oslobodenja i 26 izdanja Nezavisnih
novina) sa ukupno 3.464 teksta iz svih rubrika osim sportskih sadrzaja (u Oslobodenju 1.938, u
Nezavisnim novinama 1.526 tekstova). Monitoringom ovih novina dobijen je uvid u to koliko se u
navedenim novinama pise o ravnopravnosti polova, Zenskim ljudskim pravima i ustavnim promjenama.
Poseban naglasak je stavljen na to, koliko kandidati i kandidatkinje politickih stranaka u predizbornom
periodu govore o temama porodiljskih naknada, problemu nasilja nad Zenama, (samo)zaposljavanju
Zena i sl. Analizom tekstova jasno je i definitivnho da se o naznacenim temama jako malo ili nimalo pise.
Samo u 10 ili 0,28% tekstova od ukupno 3.464 piSe se o Zenskim ljudskim pravima i ravnopravnosti
polova, a niti jedan objavljeni tekst se nije bavio ustavnim promjenama.


http://www.klix.ba/
http://www.glassrpske.com/

Rezultati monitoringa portala klix.ba i glassrpske.com po broju objavljenih tekstova u ¢ijem fokusu su
ravnopravnost polova i/ili teme iz spektra Zenska ljudska prava se bitno ne razlikuju od ostalih medija
koji su bili predmet analize ovog monitoringa. Analiziran je ukupno 1271 tekst iz rubrika politike,
ekonomije, drustva, lokalnih tema, kao | rubrike “Izbori 2016”, od kojih je samo 8 bilo predmet analize tj.
sadrzaj samo 8 tekstova se ticao Zenskih ljudskih prava. Treba naglasiti da se najvise kodiranih tekstova,
njih pet, odnosi na intervjue sa kandidatkinjama u rubrici “lzbori2016”, dva se bave pitanjem Zena zrtava
rata, a jedan Zenama oboljelim od raka dojke. Na monitorisanim portalima navedeni tekstovi obuhvataju
svega 0,62% medijskog sadrzaja.

Tipovi naslova u monitorisanim online i Stampanim medijima su bili iskljucivo informativno-narativnog
karaktera poput: ,41,53 posto Zena na listama“,,U kampanji je samo 10% zena“, ,Ne zanemarujmo
ekonomsku snagu Zena“, ,Preduzetnice uprkos preprekama idu prema cilju” itd. dok koristenje rodno-
odgovornog jezika nije striktno pravilo u ovim medijima jer je zabiljeZzeno da se isti u nekim tekstovima
koristi, a u nekima ne. Zanimljivi su i primjeri tekstova gdje je rodno-odgovoran jezik djelimi¢no koristen
kao npr. “kandidatkinja za odbornika”.

Porazavajuci podatak jeste da su tokom predizborne kampanje u monitorisanim Izbornim hronikama o
Zenskim ljudskim pravima i poloZaju Zena govorile iskljuivo Zene kandidatkinje. Nije zabiljeZen niti jedan
prilog u kojem je kandidat problematizuje polozaj zena u svojoj lokalnoj zajednici ili bh. drustvu.

Monitoring je pokazao da su u prilozima i tekstovima koji se ti€u marginalizovanih Zena (Zena Zrtava
nasilja u porodici, Romkinja, nezaposlenih Zena) izvori podataka bile druge osobe, a ne same
predstavnice marginalizovane grupe. lzuzetak je tema politicke (pod)zastupljenosti zena za koje su
mediji uzimali politicarke i kandidatkinje kao izvor informacija.

2. Metodologija

Namjera ovog monitoringa medija je bila da se dode do podataka frekeventnosti izvjeStavanja o temama
koje se ticu ravnopravnosti polova, Zenskim ljudskim pravima i ustavnim reformama i upotrebi rodno-
odgovornog jezika u kodiranim medijskim sadrzajima.

Polazna osnova monitoringa je bila da mediji ne izvjeStavaju i ne interesuju se za teme koje se ticu
ustavnih promjena, a da se vrlo malo medijskog prostora daje promovisanju ravnopravnosti polova i
ukizavanju na neravnopravan poloZaj Zzena u bh. drustvu. Takode, Zeljelo se doéi do podataka da li i
koliko mediji problematizuju i izvjestavaju o temama koje se odnose na Zenska ljudska prava poput
zaposljavanja (marginalizovanih) Zena, radnih prava Zena, zastupljenosti Zena u politici, problemu nasilja
nad Zenama itd. kao i koliko se Zenska ljudska prava spominju tokom predizborne kampanje od strane
kandidata i kandidatkinja.

Osnovna jedinica analize je medijski sadrzaj — u slucaju Stampanih i online medija to je tekst, a u slucaju
elektronskih medija analiziran je prilog. Monitoring je raden na osnovu kodnog lista® koji obuhvata
razlicite varijable cijom dekonstrukcijom i kombinovanjem se moZe dodi do razli¢itih vrsta podataka u
vezi kodiranih medijskih sadrzaja.

Osnovne varijable analize su medij, vrijeme/datum objave, Zanr, teme, tip naslova, izvori i medijski jezik.
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Monitoring je trajao tokom predizborne kampanje, svaki dan od 1. do 30. septembra 2016. i vazno je
istadi:
- Tokom veceg dijela perioda monitoringa predizbronu kampanju je zasijenila tema organizovanja
i odrzavanja referenduma u Republici Srpskoj sto je bilo u fokusu medijskih sadrzaja

- Da su se pratili medijski sadrzaji koje se odnose na Bosnu i Hercegovinu, a ne region i svijet.
- Dasuse u novinama i na portalima pratile sve rubrike osmi sportskih.

3. Rezultati monitoringa

3.1. Zastupljenost po medijima

Monitoring je trajao od 1. do 30 septembra 2016. i tokom tog mjeseca je praéeno ukupno 5908
medijskih sadrzaja (tekstova i priloga) objavljenih/emitovanih na Sest monitorisanih medija.

Televizija Novine Portali
FTV Oslobodenje glassrpske.com
RTRS Nezavisne novine klix.ba

Tabela 2

Od ukupnog broja medijskih sadrZaja,njih 5908, samo 29 priloga/tekstova se bavilo temama
ravnopravnosti polova i Zenskih ljudskih prava i to: 10 tekstova je objavljeno u novinama, 11 priloga u
Izbronim hronikama na televiziji i 8 tekstova na portalima.

Od ukupno 5908 medijskih sadrZaja koji su praceni u monitorisanim medijima, nijedan se nije bavio
temom ustavnih promjena.

NajviSe medijskih sadrzaja, ukupno 3464, objavljeno je u novinama i to u Oslobodenju 1938, a u
Nezavisnim novinama 1526, a u kojima je ukupno bilo 10 kodiranih objava tj. tekstova koji su se bavili
temama Zenskih ljudskih prava odnosno promovisali i ukazivali na problem neravnopravnosti polova.

Novine Ukupan broj medijskih objava  Broj tekstova koji se bave Postotak tekstova koji se
Zenskim ljudskim bave Zenskim ljudskim
pravima/ravnopravnosti pravima/ravnopravnosti
polova polova

Oslobodenje 1938 8 0,36%

Nezavisne novine 1526 2 0,13%

UKUPNO: 3464 10 0,28%

Tabela 3



Procenat kodiranih tekstova na portalima je nesto veéi nego u novinama i iznosi 0,62%, odnosno ukupno
je monitorisan 1271 medijski sadrzaj na dva portala, od kojih se samo 8 tekstova bavilo problematikom
Zenskih ljudskih prava.

Portal Ukupan broj medijskih objava  Broj tekstova koji se bave Postotak tekstova koji se
Zenskim ljudskim bave Zenskim ljudskim
pravima/ravnopravnosti pravima/ravnopravnosti
polova polova

klix.ba 600 6 1,00%

glassrpske.com 671 2 0,29%

UKUPNO: 1271 8 0,62%
Tabela 4

U Izbornim hronikama na Radio-Televiziji Republike Srpske i Federalnoj televiziji emitovan je ukupno
1271 prilog o aktivnostima politickih partija tokom predizborne kampanje. Od ukupnog broja priloga,
samo u 8 su spomenute teme koje su bile u fokusu monitoringa.

Televizija Ukupan broj priloga u Broj priloga u kojima se spominju  Postotak priloga u kojima se
Izbornim hronikama Zenska ljudska spominju Zenska ljudska
prava/ravnopravnost polova prava/ravnopravnost polova
FTV 314 3 0,95%
RTRS 859 8 0,93%
UKUPNO: 1173 11 0,93%
Tabela 5

3.2. Zanrovska zastupljenost

Najvise medijskih sadrzaja objavljeno je u formi izvjestaja (62%), zatim u formi c¢lanka (24%) i intervjua
(14%), sto ukazuje da se temi Zenskih ljudskih prava pristupa putem kraéih formi, daje im se manje
medijskog prostora i o njima se, u vecini sluc¢ajeva, ne izvjeStava studiozno, istrazivacki i temi se ne
pristupa iz visSe uglova.

ZANR
Medij Izvjestaj Clanak Intervju
klix.ba 1 1 4
glassrpske.com 2 - -
FTV 3 - -
RTRS 8 - -
Oslobodenje 4 4 -
Nezavisne novine - 2 -
UKUPNO: 18 7 L}
Tabela 6

Naglasavamo da je televizijski format Izborna hronika sacinjen iskljucivo od izvjestaja pa je onda i logicno
da su u ovim emisijama kodirani samo izvjestaji kao novinarske forme.



3.3.Teme - kontekst

Obzirom da je monitoring raden tokom predizborne kampanje, ne ¢udi Sto je zabiljezeno najvise objava
iz politickog konteksta odnosno objava koje su se bavile (ne)zastupljeno$¢u Zena u politickom Zivotu. Sto
se drustvenog konteksta ti¢e, najvise je bilo sadrzaja koji generalno problematizuju poloZaj Zena u bh.
drustvu. Takode, jedna od tema kojoj su mediji posvetili paznju je i pitanje radanja i reproduktivnog
zdravlja Zena. Mediji su se najmanje bavili temama nezaposlenosti Zena, nejednakim zaradama i radnim
pravima Zena, iako su ove teme od velikog znacaja za poboljSanje poloZaja Zena. (Tabela 7)

1. Drustveni kontekst 2. Politicki kontekst 3. Ekonomski kontekst
| Generalno o polozaju grupe: 6 | Ustavna reforma: 0 | (Ne)zaposlenost: 2
Il Obrazovanje Il Zakonski okvir: 4 Il Diskriminacija u zaradama: 1
Il Diskriminacija: 1 Il Politicka zastupljenost Zena: 9 Il Radna prava Zena, porodiljsko odsustvo: 2
IV Nasilje nad zenama: 2
V Pitanja radanja, reproduktivnog zdravlja: 6
Tabela 7
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3.4. Tip naslova/najave

Od ukupno 18 naslova kodiranih tekstova, 17 je bilo informativno-narativnog karaktera, a samo jedan
tekst je imao metaforicki (simbolicki) karakter ( ,,Zdravstvena zastita u Novom Gradu dovedena je do
usijanja“). Nije zabiljeZzen nijedan senzacionalisticki niti naslov emotivnog karaktera.

Karakter naslova Broj naslova

Informativno-narativni 17
Metaforicki (simbolicki) 1
Senzacionalisticki -
Emotivni -

Tabela 8

»Zene moraju imati ve¢u ulogu u drustvu®, ,,U kampaniji je samo 10% Zena“, , Najée$ée Zrtve nasilja i dalje
su zene"“, ,Preduzetnice uprkos preprekama idu prema cilju”,... su samo neki od informativno-narativnih
naslova kojima se jasno ukazuje na temu kojom se tekst bavi.

S 2Oy op. D7 20¢C ’

41,53 posto Zena na listama

Kandidati za
gradonacelnike/
nacelnike

B muskarci

M Zene

Najupecatljiviji disbalans na listama
za nacelnike/gradonacelnike

0d 2008. godine Gender centar na teritoriji RS-a
provodi kampanju Biraj ravnopravno

U RS-u u 64 izborne jedinice za-
stupljenost Zena na kandidatskim
listama je 41,53 posto, ¢ime je is-
postovana zakonska obaveza, ali
jesamo 12,6 posto zena nositeljica
kandidatskihlista, pokazala jeanali-
za Centrazajednakostiravnoprav-
nostspolovaRS-a(Gender centar),
prenosi Fena.

Zanajvisu funkciju izvr$ne vlasti
na lokalnom nivou u RS-u, za na-
¢elnike op¢ina (58 opéina) i grado-
nacelnike (Sest gradova) predloZe-
no je 209 kandidata, od kojih je 200
muskaracaidevetZena(4,31 posto).

Izrezultata analize Gendercentra
moze se zakljuciti da se najupecat-
ljiviji disbalans odnosa muskaraca
i Zena vidi na kandidatskim lista-
ma za nacelnike/gradonacelnike,
odnosno gdje ne postoji zakonska
obaveza kandidovanja manje za-
stupljenog spola, u ovom slucaju
Zena.0d 2008. godine, uskladusiz-
bornimciklusima, Gendercentarna
cijeloj teritoriji RS-a provodi kam-
panju Biraj ravnopravno, ¢iji je cilj
podizanje poveéanja u¢eséa zena
u polititkom i javnom Zivotu, na
mjestima odlucivanjaiupravijanja.

Primjer informativno-narativnog naslova



3.5. Izvori — karakter i socijalna (drustvena) uloga

Izvori informacija su analizirani prema tome ko je u ulozi govornika/ce, odnosno da li je izvor informacija
personalizovan —ime, prezime i funkcija osoba koje govore o temi —ili depersonalizovan — kada su izvori
informacija institucije, organizacije.

Personalizovani izvori Depersonalizovani izvori

a. predstavnici/e marginalizovane grupe: 1 a. drzavne institucije: 3

b. politi¢ari/ke. 18 b. institucije za rad sa marginalizovanim grupama: 3
¢. medunarodni akteri: 1 ¢. NVO:0
d. eksperti/ce: 1 d. policija: 1
e. NVO aktivisti/kinje: 7 e. tuzilastvo: 1
f. javne liénosti: 0 f. kulturna drustva
g. gradani i gradanke: 0 g. PR odjeljenja: 1
i. neimenovani: 0 i. drugi mediji: 1
j. ostalo: j. medunarodne institucije: 1
UKUPNO: 28 UKUPNO: 11
Tabela 9

Rezultati monitoringa koji se ti¢u karaktera izvora informacija ukazuju da su novinari/ke u vise slu¢ajeva
uzimali personalizovane izvore informacija, i to najviSe politi¢arke i politi¢are i NVO aktivistikinje koji su
govorili o temama koje se odnose na Zenska ljudska prava i ravnopravnost polova, dok je u manjem
broju slucajeva izvor podataka bio depersonalizovan. (Tabela 9)

Veliki broj politicarki i politicara koji govore o navedenim temama nije uobicajen pa dobijene podatke
mozZemo povezati sa predizbornom kampanjom i zanimanjem medija za broj kandidatkinja i generalno
poloZaj i broj Zena u politickim partijama i politickom Zivotu Bosne i Hercegovine.

Sto se tice socijalne ili drustvene uloge izvora informacije, obzirom na predizbornu kampanju tokom koje
je raden monitoring, izvor informacija u veéini slu¢ajeva su bile kandidtakinje i ono Sto je specifi¢no jeste
da su iskljucivo one pricale o Zenskim ljudskim pravima i ravnopravnosti, a niti jedan muskarac odnosno
kandidat se nije nasao u ulozi sagovornika o temama iz ovog spektra (Tabela 10) .



lzvor informacija — socijalna, drustvena uloga

predsjednik/ica: 3 direktor/ica: 2 ¢istad/ica: 0
sekretar/ica: 0 policajac/ka: 0 maneken/ka: 0
drzavnik/ica: 0 profesor/ica: 0 vozacd/ica: 0
umjetnik/ica: 0 vojno lice/vojakinja: 0 preduzetnik/ca: 2
kandidat/kinja: 12 aktivista/kinja:1 zastupnik/ca: 1

nacelnica/gradonacelnica: 2

Tabela 10

3.6. Medijski jezik

Ovaj dio monitoringa se odnosi na analizu terminologije koja je koristena od strane novinara/ke, odnosno
pratilo se da li se prilikom izvjeStavanja koristio politicki korektan jezik, da li je izvjeStavanja bilo
stereotipno i da li se koristio rodno-odgovoran jezik.

Svih 29 kodiranih medijskih objava koje su zabiljezene tokom monitoringa su bile napisane politicki
korektnim jezikom, a od tog broja samo jedna objava je promicala stereotipe.

U tekstu pod naslovom ,Zene Zele ravnopravno da se bore za bolji Zivot“ kojim se Zeljelo ukazati na
polozaj i trenutni broj Zena u odbornickim klupama, citirana je kandidatkinja koja je izjavila ,...mi Zene
smo emotivnije i imamo viSe osjeéaja za detalje i ¢esto bolje rijeSimo problem“, dok njena kolegica u
istom tekstu kaze ,Vaino je da (Zene) budu odlu¢ne, sa jasnim ciliem i planom kampanje jer su
superiornije, po prirodi ljepSe i mogu lako postati prepoznatljive®, te konstatuje da su Zene vise
zainteresovane za rjeSavanje problema nataliteta, zdravstvene zastite, Skolstva i porodice. Osim izjava
kandidatkinja koje su promicale stereotipe, ostatak teksta je korektan i sadrZi faktografsko iznosenje
podataka i ukazivanje na broj izabranih Zena nakon lokalnih izbora 2012. godine.

Rodno odgovoran jezik koristen je u 21 medijskoj objavi, dok u 2 teksta rodno-odgovoran jezik je
djelimin¢no koriSten, a u 6 objava nije koristen uopste, odnosno nije se poStovao Zenski rod prilikom
koristenja titula i profesija. Primjeri djelimi¢nog koriStenja rodno-odgovornog jezika su: , kandidatkinja za
odbornika“, ,,...koji joS ne prepoznaje Zenu kao poslodavca” Sto se moZe tumacditi viSe kao propust
novinara/ke, a ne kao odbijanje koristenja rodno-odgovornog jezika.

MEDISKI JEZIK

Da Ne Djelimicno
Medijske objave u kojima je 28 - -
koristen politicki korektan jezik
Medijske objave koje poticu 1 27 -
stereotipe
Medijske objave u kojima se 21 6 2

koristi rodno-odgovorni jezik

Tabela 11



3.7. Zakljucak

Monitoringom Sest medija, koji je raden tokom septembra 2016. godine i tokom predizborne kampanje
za lokalne izbore, analizirajuc¢i ukupno 5908 medijskih objava mozemo zakljuciti sljedece:

- Tema ustavnih promjena i pitanja rjeSavanja diskriminacije u Ustavu BiH je ve¢ duze vrijeme van
fokusa politi¢ara i medija, Sto je dokazao i ovaj monitoring jer nije zabiljeZzena niti jedna objava,
od ukupno 5908 analiziranih, koja se bavila ovim pitanjem.

- Mediji su se vrlo malo bavili temama iz oblasti Zenskih ljudskih prava i promovisanjem
ravnopravnosti polova odnosno ukazivanjem na neravnopravan poloZaj bh. Zena u svim sferama
Zivota Sto potvrduju rezultati ovog monitoringa kojim je zabiljezeno svega 29 kodiranih objava
odnosno, ove teme zauzimaju svega 0,50% medijskog prostora.

- Zbog perioda u kojem je monitoring raden (period predizborne kampanje) zabiljezen je najvedi
broj medijskih objava koje se ti¢u zastupljenosti zena u politickom Zzivotu, Sto nije uobicajeno jer
se mediji inace ne bave intenzivno i u kontinuitetu ovom problematikom.

- Monitorisani mediji najvise koriste kratke forme (izvjesStaje) za teme koji se ticu Zenskih ljudskih
prava, a manje ovim pitanjima pristupaju istrazivacki i analiticki.

- Medijski jezik koriSten u analiziranim medijskim objavama je vrlo korektan i ne pretenduje
stereotipnom izvjesStavanju, a u vecini slucajeva je koristen i rodno-odgovoran jezik.



Prilog 1: KODNI LIST

MARGINALIZOVANA GRUPA:

ANALIZIRANI MEDI1J:

Ukupan broj tekstova/priloga:

1. DATUMI ANALIZE (upisati)
2. TRAJANJE PRILOGA (samo za radio, i TV)
3. POZICIJA OBJAVE

1. Naslovna / najava

2. Udarne rubrike

3. Manje vazne rubrike

4. Najmanje vaznje rubrike

Napisati brojeve stranica u novinama na kojoj su zabiljezeni tekstovi:

Napisati redoslijed priloga u vijestima, magazinima, na TV ili radiju gdje su
evidentirani prilozi:

Opisati rubriku na webu u kojoj je evidentirana objava:

4. ZANR (kombinovani zanrovi za sve medije)
redakcijska vijest
agencijska vijest

izvjesStaj

intervju

reportaza

komentar

kolumna ili uvodnik
¢lanak

. izjava

10.anketa

11.TV paket

12.hibridna forma

13.nesto drugo (napisati Sta)

LONoRLD =

5. OPREMA PRILOGA/TEKSTA

1. nema
2. fotografija (upisati Sta je ili ko je na fotografiji)
3.

Za online medije:
4. Foto galerija



5. Snimak
6. Tonski snimak

Za elektronske medije

7. Samo spiker cita tekst

8. Arhivski snimak

9. Nijemi snimak (,pokrivalica)
10.Tonski snimak (,telefonska izjava®)
11. Video/tonski snimak

12. Gostovanje u studiju

13. neSto drugo (napisati Sta)

6. AUTORSTVO

1. ime i prezime, zena
2. ime i prezime, muskarac
3. inicijali
4. agencija
5. redakcija
6. preuzeto iz drugih medija
7. nepotpisano
8.
1. Drustveni kontekst (kao dominantnan) 2. Politicki kontekst (kao dominantan)
I Generalno o polozaju grupe I Ustavna reforma
IT Obrazovanje I Zakonski okvir
III Diskriminacija III Politicka zastupljenost Zena
IV Nasilje nad zenama 1\Y
V Pitanja radanja, reproduktivnog zdravlja \Y
3. Ekonomski kontekst (kao dominantnan) 4. Kombinovani (dopisati samo specificne teme):
I (Ne)zaposlenost I
IT Diskriminacija u zaradama II
III Radna prava zena, porodiljsko odsustvo I
v v

\Y \Y



7. TEME

NAPOMENA: istrazivaci / ce ¢e sami / e procjeniti u koji od dominantnih konteksta objava ili prilog
spadaju, a sami ¢e dopisati koja je to konkretna tema a odnosi se na objavu ili prilog — za to su
predvidena prazna mjesta.

7. TIP NASLOVA / NAJAVE

1. informativno-narativni (sadrzi uglavnom informativne elemente, Cinjenice,
bez vrijednosnih elemenata. Npr: ,Za Zakon glasala 32 poslanika/ce”, ,U
Mostaru izmjereno 22 stepena”, ,Danas pocinje nova grejna sezona”, itd.)

2. metaforicki (simbolic¢ki) (Imaju preneSeno znacenje i Cesto sadrze igru rijeci
- ,Ko to tamo zijeva?“, ,Slucaj Radivojevi¢: Desnica unio pometnju na ljevici®,
itd.)

3. senzacionalisticki (naslovi koji potenciraju Sokantne cCinjenice i odredene
dogadaje — “Zbog smoga prijeti opSta opasnost Sarajevu!”, “Usmrtio suprugu
maljem!”, “Sve vise Roma prosi u Mostaru”, itd.)

4. emotivni (Naslovi koji namjenski bude emocije. - ,TeSki dani starice iz
Prijedora“, ,Suze i ruza za poginulu bracu i sestre®, itd.)

8. IZVORI - BROJ SAGOVORNIKA

jedan
dva
tri
visSe

el el S

9. IZVORI - KARAKTER
1. Personalizovani 2. depersonalizovani

a. predstavnici marginalizovane grupe a. drzavne institucije

b. politicari b. institucije za rad sa marginalizovanim
grupama
c. medunarodni akteri c. NVO

d. eksperti policija



e. NVO aktivisti e. tuzilastvo

f. javne li¢nosti f. kulturna drustva

g. gradani i gradanke g. PR odjeljenja

i. neimenovani i. Drugi mediji

j. ostalo: j- Medunarodne institucije
k. ostalo:

PITANJA ZA ANALIZU:

Posebno je vazno kada se sami predstavnici marginalizovane grupe nadu u ulozi izvora
analizirati i slijedece:
= Da li su to predstavnici organizacija ili pojedinci koji zbog svoje
marginalizovanosti trpe diskriminaciju?
= Dali su to uvijek iste osobe koje se nalaze u ulozi izvora?
= Koliki im se znacaj pridaje u tekstu (prostor, redoslijed, fotografija)?

10. IZVORI - SUPROTSTAVLJENOST
1. jedinstveni

2. suprotstavljeni

NAPOMENA: jedinica analize je tekst kao cjelina — ukoliko monitoring tim evidentira 5 izvora,
od kojih ¢etiri zastupaju 'pro' stav, a svega jedan 'kontra’', tekst se evidentira pod rednim
brojem (2) kao tekst sa suprotstavljenim izvorima.

11. IZVORI - STAROSNA DOB i STATUS
Da li se pominju godine osoba koje daju izjavau?

1. Da
2. Ne
Ukoliko je odgovor Da, navesti kojoj starosnoj dobi te osobe pripadaju:
. djeca - do 18 godina
. mladi - od 18 do 30 godina
. odrasli - od 30 do 40
. odrasli - od 40 do 50
. odrasli - preko 50

au PP WON =

Da li se u tekstu/objavi pominje brac¢ni status osoba?

1. Da



2. Ne
Ako je odgovr Da, navesti koji je to status:

1.0zenjen/udana,
2.razveden/a,

3.udovac/ica,

4.zivi sa partnerom/kom,
S.samohrani roditelj/ka, itd.

Ukoliko primetite da je neka od gore navedenih karakteristika iskoriStena kako
bi se diskreditovao izvor informacije, ili se ove karakteristike pominju u
negativnom kontekstu, navedite te primjere?

12. IZVORI - SOCIJALNA / DRUSTVENA ULOGA

U kojim profesionalnim ulogama se pojavljuju subjekti objave (obavezno
navesti pol/rod):

predsjednik/ica direktor/ica, Cistac¢/ica,
sekretar/ica, policajac/ka, maneken/ka,
drzavnik/ica, profesor/ica, vozac/ica,
umjetnik/ica, vojno lice /vojakinja, nejasno,
kandidat/kinja

13. VRIJEDNOST SADRZAJA TEKSTA
1. pozitivan
2. neutralan
3. negativan

NAPOMENA: primjere tekstova i objava u kojima su zabelezeni pozitivni i negativni primjeri
sadrzaji posebno izdvojiti za dodatnu analizu i navesti kao primjere u analizi (ne sve, ali one
najupecatljivije svakako)

14. VRIJEDNOST NOVINARSKOG UKLONA/STAVA

1. pozitivan

2. neizraZzen

3. negativan
NAPOMENA: primjere tekstova i objava u kojima su zabeleZeni pozitivni i negativni ukloni
posebno izdvojiti za dodatnu analizu i navesti kao primere u analizi (ne sve, ali one
najupecatljivije svakako) — posebno izdvojiti one u kojima je zabelezen tendenciozan i
kontinuiran negativni uklon, bilo medija bilo pojedinca!l



15. MEDIJSKI JEZIK

Ovaj indikator je kvalitativan i podrazumijeva dubinsku analizu objave, te odgovore na
pitanja koja slijede.

1. Odabir terminologije

a. Da li se prilikom izvjeStavanja o marginalizovanoj grupi koristi politicki
korektan jezik (adekvatna terminologija)?
I Da

II Ne
Navedite primjere:

b. Da li izvjeStavanje obiluje stereotipima?
I Da

II Ne
Navedite primjere:
2. stil pisanja
o Koji je dominirajuéi stil izvjeStavanja o marginalizovanoj grupi —

informativan i zasnovan na Cinjenicama, emotivan i saosjecajan,

patetican, tendenciozan bilo pozitivno bilo negativno, navedi i
druga zapazanja?

o Dali je tekst angaziran — posebno u smislu da se skrene paznja na
problem odredene marginalizovane grupe, i da se nude rjeSenja za

njega?

Da

Ne

Navedite primjer

3. Rodno senzitivni jezik

a. Daliiu kom obimu u svom izvjeStavanju mediji upotrebljavaju
rodno senzitivan jezik (novinarka, Romkinja, ministarka,
profesorica, itd.)?

Da
Ne

Navedite primjere:



